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SANTA [SABEL

personalidad de la marca

Entretenida

@ espontaneo
@ qlegre
@ Activa
@|udica



SANTA [SABEL

personalidad de la marca

Cercana

@ confiable
® guténtica

® Incluyente,
eSS COMO YO

® nuestrq,
|0 que nos identifica
como chilenos




SANTA [SABEL

personalidad de la marca

Femenina

® suave
@® calida
® delicada




SANTA [SABEL

personalidad de la marca

Actunal

® fresco
® contempordnea
® Jovial




SANTA [SABEL

nuestra fotografio

@©
* Nuestras fotos

cOmo se fraducen nuestros atributos
en imdgenes (0) en visuales



SANTA [SABEL

nuestra fotografia

O
@ : .
° H(Amm\(Zﬂcwm

es parte de nuestra piel

® Fondos blancos se utilizardn
exclusivamente ante |a ausencia
de ofertas de productos.

® Sonrisa, complicidad, alegria.

® Luminosidad.

@® Planos cercanos.

® Elementos de produccion en rojo.

® entretenida eactual @ femenina ecercanag



SANTA [SABEL

nuestra fotografia

O,
O : .
* Humanizacion

es parte de nuestra piel
® Fondos rojos se utilizaran exclusivamente

cuando acompanen la humanizacion,
ofertas de productos.

® entretenida eactual @ femenina ecercanag




SANTA [SABEL

nuestra fotografio

®
Razones @

DOrgue sl

@ La utlizacidon de personas, mujer o0 NiNos, genera
cercania, femeneidad y jovialidad.

@ La presencia de una mujer sin rasgos que
aludan a ofras razas o etnias, es un elemento de
branding, por lo que nos ayuda a ser reconocidos
rGpidamente, y a reforzar el aspecto femenino e
incluyente,

@ Los ninos deben estar en una actitud frescay
juguetonaq, lo que nos permite fransmitir cercania
y entretencion.

@ Siempre delbbemos incluir algun elemento rojo en
el vestuario o accesorio, para reforzar el branding.

@ Los fondos delben ser blancos o rojos para ayudar

® entretenida eactual @ femenina ecercanag




SANTA [SABEL

nuestra fotografio

(QﬂZOV\@§ @3@
norque No

@ La utlizacion de fotos ambientadas entorpece el ordeny la
limpieza que queremos fransmitir.

® No debemos utilizar fondos de color que no sea el rojo
o el blanco para evitar despotenciar el branding.

@ La actitud de nuestras modelos debe ser siempre alegre,
jovial y entretenida,

@® No debemos utilizarimagenes con personas de diferentes
razas, ya que la comunicacion pierde su cercania'y
credibilidad.

@® No debemos utilizar imagenes con fondos 0 accesorios muy
oscuros, pierde jovialidad y cercania.




SANTA [SABEL

nuestras fipografias

®
* Nuestras ti 0afins

cOmMo se traducen nuestros atridddtos en textos



SANTA [SABEL

nuestra fipografia para uso general

@ [TC AVANT GARDE GOTHIC BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
1234567890@$%&/()=¢,?

@ |ITC AVANT GARDE GOTHIC MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890@5%&/()=¢,?

@ |ITC AVANT GARDE GOTHIC DEMI

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890@$%&/()=¢,?

O,

® ITC AVANT GARDE GOTHIC
condensada 90%

La tipografia es uno de los componentes esenciales para
la estructuracion de nuestra marca.

La constante y consistente utilizacion de esta misma
familia tipografica ordena la comunicacion y favorece el
reconocimiento de nuestra imagen.

Recomendamos su uso para textos en blogque, bajadas
de fitulos, descriptivos de productos, precios y cddigos de
productos.

® entretenida eactual @ femenina ecercanag




SANTA [SABEL

nuestras colores

@@
* Nuestros colores

cOmo se reflejan nuestros atributos
en distintfas pinceladas



SANTA [SABEL

nuestras colores en cuatricromia

®
*Nuestro color

® El rojo, nuestro color corporafivo de marca. Tiene que
ser acompanado por textos e iconos en blanco.

@ 12% rojo, este color es utilizado como elemento decorativo en algunas

O 1
-‘ 2 /O rOJ O piezas graficas, con efecto transparencia multiply.

No debe usarse en prensa.

® femening ecercand




SANTA [SABEL

nuestros iconos

@@
* N\uestros conos

cOmMo se reflejan nuestros atributos en simbolos



SANTA [SABEL

nuestros iconos

®
*s Nuestro (0@0

@ Debe ser siempre rojo.

@ Nuestro logo, debe ir dentro de un circulo
tridimensional rodeado de un filete blanco.

@ Dicho circulo no debe contener negro.

@ La tipografia del fagline es la angelina.

Te conoce

® entretenida ® femening ecercand




SANTA [SABEL

nuestros iconos

Nuestra ola

@ La ufilizacion de la ola, por sus curvas, nos refuerza
nuestro atributo de femeneidad, como fambién
nos da un toque de entretencidon en nuestra

r&fica, haciéndola mas cercana.
@ Transparencia blanca opcional 16%. J

Esta transparencia es ufilizada

como elemento decorativo en @ Este elemento grafico debe ir en todas las piezas.
algunas piezas graficas, como
por ejemplo en nuestra ola. @ Debe ser siempre roja.

Te conoce

® entretenida @ ® femeninag ecercana




SANTA [SABEL

nuestros iconos

® ll feul
® O nestros citculos
@ @ @ Al igual que la ola, la utlizacion de los circulos,
(por sus curvas y concepto ludico) refuerzan
®

nuestros atributos de entretencion, femeneidad y
cercania.

® Deben acompanar todas las piezas,
sin saturar la grafica o abusar de su uso.

Santas
@f e r'|' G $ @® Deben ser siempre rojos o blancos.

@ En algunas ocasiones, acompanan
los llamados de nuestras campanas.

® Ejiemplo del circulo acompanando la tipografia

® entretenida eactual @ femenina ecercanag




SANTA [SABEL

nuestros iconos

Nuwestro cono

@ El signo $ acompanard a la fotografia
humanizada o ird sélo como elemento grafico.

@ Este icono nos ayuda a comunicar conveniencia.,

® Participard en la foto de manera
juguetona y complice.

@ Dele ser siempre rojo
emulando al logo Santa Isabel.




SANTA [SABEL

nuestra grafica

@
®. N\uestra gratica

coOmo se reflejan nuestros atributos
en disfintos trazos




SANTA [SABEL

nuestra grafica en sala

N\ =

GRACIAS POR PREFERIRNOS

VEUEIEGER
Harina
Chancaca

® entretenida eactual @ femenina ecercanag



SANTA [SABEL

nuestra grafica en sala

@ Utilizamos el circulo para reforzar
el branding denfro de la sala.

@ Utilizamos fotos de productos
apetitosas como un llamado a la
accion.

@ La humanizacion interactuando
con productos en nuestra fotografia
refuerza el atributo de cercania.

@ El color predominante debe nuestro
rojo para refrozar el branding dentro
de la sala.

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand




SANTA [SABEL

nuestra grafica institucional horizontal

- mr
\ s o
N

.

® Te conoce

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand



SANTA [SABEL

nuestra grafica institucional vertical A
todo
F,s

'ra

s los dias

Te conoce

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand



SANTA [SABEL

nuestra grafica

@@ A~
" Nuestras campanas



SANTA [SABEL

aviso prensa
fundamentos graficos

@fertas

Ahorra todos os dias

Ola superior. La ola superior ocupard no mads

de 1/4 de pdgina, de color rojo, en donde @
participardn la humanizacion y el nombre de

la campana.

Fotos luminosas, apetitosas, cercanas, sin
excesivos adornos ni ambientaciones que
desordenen la pieza. El prismado de la foto
debe serimportante y cercano, siempre y
cuando el producto lo permita.

Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V

Ola media. La ola del medio se ufilizard
superando el medio de la pdgina, con el fin @
de separar el producto destacado del resto.

Espacio blanco que ayuda a que la pieza
respire y que los productos a recortes @
destaquen y tengan buena lectura.

El segundo destacado del aviso, ird sobre un
circulo rojo, a recorte, y serd acompanado
por nuestros circulos.

$899°’“ 3789“'/“ $] 999°/u 31.0991/41@.

Pollo en trozos Arroz Miraflores G1, Sqlchlcho Surena PF, Queso Calo Gauda
Jumbo,142 gr. largo, 1 kg. kg. laminado

5299

Papa granel*

/‘"
Santa

Isabel
N

Te conoce

Ola inferior. La ola inferior ocupard no mas

de 1/4 de pagina, de color rojo, en donde
participaran de lado derecho, el logo Santa @
Isabel y de lado izquierdo, un auspiciador

0 evento que se quiera comunicar, cuya
ubicacion y superficie no debe ser superior al

logo Santa Isabel.

® enfrefenida @ actual

— @

— @

Los envases de los productos irdn siempre arriba del circulo
del precio destacado (siempre y cuando No sed genérico).

El tamano del precio del producto destacado, oscilard entre
70y 90 ptos, e ird sobre un circulo rojo, calado en blanco y
acompanado por nuestros circulos. El signo pesos, deberd ser
mas chico y e ir al medio de la fipografia.

La conveniencia se resalta por el tamano
de los precios y la calidad que
nos da la fotografia.

El tamano de los precios en la parte inferior del
aviso, oscilard entre 35 y 45 ptos. Siempre serdn en
rojo o calados en blanco sobre fondo rojo.

Los productos a recorte llevaran
siempre una sombra fransparente
muy suave.

La utilizacién de las olas de color rojo en la
parte superior, inferior y al medio de la pieza,
ayudan a un equilibrio entre el color rojo y el
blanco.

® femening ecercand




SANTA [SABEL

AVISO prensa

Aceite Natura
100% Maravilla

pcio. normal $599c/u

En esta campana, los precios
se destacan y se asocian al evento
San Lucas.

®2Iucas O1luca ®2Iucas @lluca

a Jumbo Choritos Ahumados Aceite La Cria Palmitos Enter
Ight en Aceite pcio. normal 599 Esmera Ida
pcio. normal $599¢1u pcio. normal s599¢1u pcio. normal $599¢1u

/"

Santa
Isabel
N

Te conoce

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand




SANTA [SABEL

grafica santa feria horizontal

s

A fodos los miércoles con fodo medio
< de pago

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand




SANTA [SABEL

nuestra grafica

@@
* Aperturas



SANTA [SABEL

grafica apertura Nuevo ®
O

Nuevo

. Ven a ahorrar
@ CcOn NOsSotros

/V\. M 6 \/0 ‘ 'gnta
\ 5 ‘ b Isabel

Ven a ahorrar con nosotros

Viana #1215, Vina del Mar

Viana #1215,
Vina del Mar

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand



SANTA [SABEL

nuestra grafica

* Dias D




SANTA [SABEL

AVISO prensa

Ofertas vdlidas hasta el 8 de mayo de 2011

te quiero »

@ Los dias D serdn llamados que apelan a las emociones
y gque no constituyen logotipos.

Fotos luminosas y cercanas, sin excesivos
adornos, y con elementos en rojo que
refuercen el branding y nos hablen del evento.

Nuestros circulos se fransformarén en iconos
que acompanen graficamente al evento.

SO [ g

30z

Todos los chocolates
y bombones

2 0 o CONTODO
deto. MEDIO DE PAGO

o T

7 B g

il

Ofertas vdlidas hasta el 8 de

y K T N
EEE e Frher
i Aniversario

Tl o [ - o
& - e Beneric
()
30“/% $2l990 ol $6900/u $4l990(:/u S].AQOC/U
Toda la estucheria Torta crema manjar Rosa unidad Secador Gama Star Pantufias mujer,

del dia de la 15 pers. elab. local varios disefos

$990- 59990
"
Con todo medio Con todo medio
de pago de pago

Te conoce

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand




SANTA [SABEL

nuestra grafica

O
® Cﬂ:’cﬂO@O Euincena



SANTA [SABEL

portada catalogo

Sabores de

Ojfelgle

anorra todos los dias

El lamado estard asociado a la temporalidad
del catdlogo y siempre que la gréfica lo
permita se utilizardn nuestros circulos como
elemento de refuerzo en nuestro branding.

La humanizacién no ocupard mas @
de la mitad de la ola superior roja.

Ganso o Tapapecho
$.I 3400/u $.I 5400/u env.imp. cat.V

Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V env.imp. cat.V

(@) Siempre habré una oferta destacada
acompanada por 3 ofertas mds pequenas.

$1.540-+

Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V

Te conoce

® enfrefenida eactual ® femenina ecercand



SANTA [SABEL

inferior catalogo

Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V

=
g 2 8

— . =
5940 s1.940«  $1.240~  $1.340>  s1.440~ $1.140~ $1.240~

Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V

sty

excl

s T8 L[ o=
o = T
| | <
440+ 51140~ 51240+  s740- (@’ﬁ) 940~

Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho $1.540 Ganso o Tapapecho 8@$9 40 /
c/u

env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V Ganso o Tapapecho env.imp. cat.V

env.imp. cat.V
s @ 8 £ _ ¢

CisW,/ 740+ 1540+ 940+  $1.440+ $1.140+ $1.240+ $940-

Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V env.imp. cat.V

i Ganso o Tapapecho
env.imp. cat.V

Isabel
N

Te conoce

@ Siempre ird un producto destacado por pagina.

@ Cada pdagina no fendrd mas de 12 productos en total.
@®

@

Los circulos mas grandes se utilizardn para fotos producidas.
Los 12 productos deben estar en orden y derechos salvo los de
las esquinas que podrdn tener algun movimiento.

® entretenida eactual e femenina ecercanag


5
Sticky Note
nectar huincha o rectangular, no en circulo

agregar catalogo mascotas


